"A CDP, o servico publico de televisao"

O documento que agora se apresenta € o contributo inicial da CDP e pretende
marcar desde ja, uma posicao activa no actual momento, e que certamente

evoluira a medida que o debate se aprofundar na sociedade portuguesa.

1. O Servigo Publico de Televiséo

A Constituicdo da Republica Portuguesa incumbe ao Estado, o assegurar da
existéncia e funcionamento de um servico publico de televisdo, o qual devera
ser independente dos governos e assegurar a possibilidade de expresséo e

confronto de diversas correntes de opinido.

A televisdo é nos tempos actuais 0 meio mais poderoso de construir a
chamada opinido publica. A televisdo influéncia, condiciona e fomenta a
consciéncia dos povos. A televisdo tem um peso superior aos efeitos dos
instrumentos tradicionais da educacdo/socializacdo (escola ou familia). A
fragilidade destas instancias € traduzida na incapacidade de fornecer
instrumentos analiticos que permitam filtrar de modo critico tudo quanto é a
mensagem audiovisual e deste modo emancipar-se da sua influéncia. A
televisdo reflecte-nos uma determinada imagem da realidade e ao fazé-lo
condiciona a nossa visdo do mundo. A televisdo mais do que um elemento de
registo da realidade, € nos tempos actuais um "instrumento de criacdo da

propria realidade”.

Num pais em que os meios de promocédo cultural, sdo escassos, um servico
publico de televisdo tem de estar intimamente associado a educagéo e cultura
e ndo pode resumir-se apenas, a légica restrita de "mais um meio de
comunicacao social”. O servico publico de televisdo devera ser utilizado como
instrumento de elevacdo e melhoria da cultura geral dos portugueses,
respeitando e defendendo os principios éticos marcadamente aceites nas
sociedades civilizadas.

Um servi¢o publico de televisdo, quando assegurado por um operador publico

de televisdo, necessita, — por demarcacao relativamente aos operadores



privados —, de ndo ceder a uma mera logica comercial de valorizacdo de tempo
de publicidade ou conquista de audiéncias, em detrimento da producédo de
espagcos que se considerem de valor para uma evolugdo saudavel da
sociedade, quer nas suas vertentes de cultura e tradicdo que exprimem a
identidade nacional, que promovem a lingua e a consciéncia critica, quer na
sua capacidade de privilegiar accbes de formacéo ou veicular fendmenos que
por ndo serem geradores de retorno mediatico com valor traduzivel em
dinheiro, nunca chegariam ao conhecimento publico por falta de um espaco

gue Ihes garantisse o seu direito de afirmacao.

Um servico publico de televisdo ndo deve porém, ser apenas uma
programacao de exceléncia segundo critérios de qualidade pura e a favor de
elites academicamente mais favorecidas. E preciso que contemple também o
gosto popular, reproduzindo as suas preferéncias, tradicdbes e gostos mais
enraizados. Nao se pretende, com isto, a mera busca de audiéncias — 0 que
nao é, no entanto, um factor desprezivel dado que de nada serviria um bom
servigo publico sem publico, ou uma excelente televisdo sem audiéncia — mas
sim a observancia e respeito pelos valores que de facto definem a nossa
sociedade, sejam eles eruditos ou populares, sérios ou divertidos, modernos ou

tradicionais.

A diferenca entre um operador privado de televisdo e um servigo publico de
televisdo, é que o primeiro, tem o legitimo direito de se pautar por critérios
empresariais de lucro e sucesso econdmico, enquanto que o segundo tem a
obrigacéo social e institucional de proporcionar, ao mesmo tempo que informa
e diverte, 0 acesso do publico ao patriménio de valores da nossa cultura, da
nossa lingua, da nossa cultura, da nossa histdria e da nossas tradi¢des.

Estes objectivos implicam largas éareas mediaticas que ndo tém valor
econémico traduzivel em investimento publicitario do mercado. E papel do
Estado intervir como entidade compensadora do défice emergente, tornando-se
assim, a semelhanca do papel que exerce na saude, na educacdo, no
desporto, garante de beneficios e servicos fundamentais que se presume

definirem o que é entendido como um direito de cidadania.



2. O Servico Publico de Televisdo e o Desporto

A generalidade das federacfes desportivas tem um enorme capital de queixa
do tradicional posicionamento do operador publico de televisdo (RTP)
relativamente ao desporto.

A historia da RTP em matéria de programacao desportiva — com honrosas
excepcdes -é o de uma clara cedéncia & l6gica comercial visando no dominio
da transmissdo televisiva as modalidades de maior retorno publicitario, com
destaque para as de natureza profissional. A monocultura desportiva do
futebol, hegemonizou todo o espaco televisivo — na informacao, no debate e na
reportagem — havendo aspectos da vida desportiva nacional que a RTP sempre

ignorou de forma deliberada.

Por outro lado, a RTP, manteve persistentemente nas conversacdes com as
organizagbes desportivas uma mentalidade acentuadamente mercantilista,
assumindo de forma clara umas vezes, in6cua outras, posturas de claro
proteccionismo e de incentivo a entidades privadas especializadas na
comercializacdo do espaco televisivo. Em tempos de resto, o proprio operador
publico criou e dinamizou empresas com capitais publicos cujo Unico objectivo
era o negocio das transmissoes televisivas. Comportou-se como um verdadeiro
operador privado, animado pela légica lucro e descartando qualquer sentido ou
preocupacdo éticas, no ambito das responsabilidades de um servico publico
face ao desporto.

E incompreensivel de resto, o frenesim da concorréncia com operadores
privados de sinal aberto, para a aquisicdo de direitos de transmissao de alguns
eventos desportivos, que sdo considerados de interesse publico, os quais
poderiam ser garantidos e suportados por operadores privados, satisfazendo
as necessidades do publico e permitindo uma economia de meios financeiros

da empresa publica que suporta a RTP.

O modo ostensivo como, por exemplo no dominio da informacgéo desportiva,
sdo ignoradas as participacdes desportivas de seleccdes nacionais em
competicdes internacionais (exceptuando obviamente o futebol profissional)
contrasta com o modo irresponsavel como um servi¢co publico consome tempo

e dinheiro dos portugueses a informar, debater ou reportar aspectos fateis da



vida de alguns profissionais de futebol, comportamentos deploraveis de
adeptos ou simples "fait-divers" da induastria desportiva, transformando em

matéria de interesse publico o que é programacéao rasca e sem qualidade.

A visdo economicista que tem norteado o0 servico publico de televisdo tem
casado bem com uma qualidade de contetudos pobre, transformando o que
deveria ser um servico publico num espaco de negdcio, com consequéncias

graves no desenvolvimento qualitativo do desporto portugués.
3. O Futuro do Servico Publico de Televisdo e o Desporto

Portugal é um pais periférico, distante dos centros de saber e de cultura das
modalidades desportivas e tem, também pelas dificuldades financeiras
generalizadas ao associativismo desportivo, dificuldades de relacionamento
com os modelos de referéncia de exceléncia. Somos também um pais de baixa
pratica desportiva — basta atentar nos nimeros de praticantes — com elevada
taxa de iliteracia e reduzida massa critica desportivas. A conjugacdo destes
aspectos — longe, financeiramente débeis, reduzida cultura desportiva —
dificulta o nosso relacionamento com os modelos de referéncia da exceléncia
desportiva, nomeadamente nas modalidades, colectivas ou de elevado caracter

técnico, de maior grau de complexidade.

Em Portugal, o atraso endémico da pratica desportiva de qualidade por falta de
uma cultura desportiva generalizada s6 pode ser ultrapassado através de
programas de desenvolvimento articulados entre a escola (onde existe
capacidade humana), os municipios (onde existe meios que permitem a pratica
desportiva) e os clubes (onde podem ser contratualidades diversos saberes da
competicdo desportiva) e onde a televisdo de servi¢co publico, proporcionando
modelos de referéncia de exceléncia desportivos enquadrados num espaco de
desenvolvimento estratégico do desporto portugués, deveria assumir um papel

decisivo no seu fomento, desenvolvimento e qualificacdo competitivos.

O desenvolvimento sob diversos prismas do conceito de bem-estar e qualidade
de vida, prevista na Constituicdo da Republica, permite integrar directa e
indirectamente o desporto no conceito de servico publico. Numa acepcao

ampla o conceito de desporto relaciona-se com o conjunto das actividades



denominadas tanto recreativas como competitivas, que todo o cidad&o

portugués deve poder ter acesso.

O direito ao desporto por parte dos cidaddos tem no ordenamento juridico
portugués, consagracdo constitucional. E obrigacdo do Estado garantir o
exercicio desse direito. Dispondo o Estado, de um servico publico de televiséo,
€ incompreensivel que o enorme potencial desse meio ndo seja colocado ao
servico desse designio constitucional. Se o Estado tem objectivos e politicas
desportivas, ndo se compreende como € que 0s poderd ter sem que eles

passem pelo operador publico de televisao.

Em outros paises europeus, as principais televisdes generalistas direccionam
programas para a promocao de actividades fisicas de caracter formativo e
recreativo, dirigidos a audiéncias mais vastas das respectivas populacdes e
sobretudo mais proximas de um conceito de servico publico na acepcao
constitucional. Esses programas assumem um papel estratégico fundamental
no fomento da pratica desportiva das populacdes em inameros vectores e

expressoes.

Na reorganizacdo das politicas para o audiovisual e na sua afirmacdo de
servico publico como uma verdadeira alternativa aos operadores privados, a
anunciada e eventual supressao de um canal, encontrando o espaco do servico
publico, coloca a partida limitacdes ao servico publico para o desporto,
atendendo de resto que o canal a suprimir é precisamente aquele onde é mais

significativa a producéao televisiva relativa ao desporto.

Neste sentido é com acrescidas preocupacfes que as organizacfes
desportivas, antevém o futuro do servigo publico de televisdo no que respeita
ao desporto, sendo que nenhuma elaboracédo de grelha que venha a ser feita
para um unico canal generalista, seja ela por que critério for, podera comportar
metade do espaco de informacdo e transmissdo que actualmente € dado ao

desporto.

Uma populagdo desportivamente activa e que garanta indices de consumo de
bens e servicos desportivos mais elevados e assegure indices de actuacdes e
eficiéncia econdmica dos agentes desportivos, privados, clubes e empresas,

carece de um servico publico de televisdo, que transmita conteludos



desportivos que tornem o cidaddo portugués mais exigente para consigo
proprio e para aqueles que produzem e oferecem o0s bens e 0S Servigcos no

mercado desportivo.

O conceito de servico publico observa a necessidade do nivel de beneficio da
pratica desportiva da populacdo portuguesa chegar a socializacdo dos jovens
em geral e particularmente dos estratos carenciados, como 0s imigrantes
europeus e africanos. Também os impactos positivos ao nivel da saude publica
justificam a existéncia de programas direccionados para o0 incentivo a pratica

desportiva da populagéo.

Aguarda-se com expectativa que a reorganizacdo do sistema de servico
publico de televisdo, possa constituir um elemento potenciador de uma
oportunidade para o elencar de um conjunto de responsabilidades do servigo
publico de televisdo, até ao momento claramente preteridas. E nesse sentido,
entendemos dever propor como contributo a essa definicdo os seguintes

aspectos:

A garantia de transmissdo das competicbes das principais modalidades
desportivas, ndo em regime de concorréncia com os operadores privados, mas

em regime de complementaridade;

A garantia de informacdo sobre os resultados desportivos de atletas e
selecgbes nacionais de todas as modalidades desportivas, no ambito das
competi¢cdes desportivas internacionais;

Assegurar de novos programas tematicos vocacionados para a area da
formacdo e da recreacdo, visando uma resposta diversificada as caracteristicas

da procura desportiva de todos os estratos da populacéo.

Assegurar um equilibrio informativo sobre as competi¢des e as actividades de
fomento das diferentes modalidades desportivas independentemente da sua

dimensao;

A edicdo de programas que aproveitem o potencial mobilizador de praticantes
desportivos de exceléncia, junto dos jovens;

A edicéo de programas sobre o voluntariado e o espirito desportivo;



A promocdo e divulgacdo de actividades desportivas locais, escolares e

associativas como meio valorizador do movimento associativo desportivo;

Acompanhamento especial (magazine olimpico) de tudo quanto respeita ao
olimpismo, no plano dos eventos, dos resultados, mas também no da
promocao e divulgacdo de tudo o que € patrimonio da cultura do movimento

olimpico;

A divulgacédo de competicbes desportivas internacionais de exceléncia, como
forma de publicitacdo de actividade desportiva sustentada nas suas expressoes

de mais elevado nivel.

A garantia de espacos de reflexdo e debate sobre as politicas desportivas
nacionais, preservando a diversidade e pluralidade de opinibes e a

representatividade dos intervenientes.
4. Concluséo

A Confederacdo do Desporto de Portugal (CDP), considerando a posicao
ampla e representativa que tem no plano das federacbes desportivas
nacionais, apresenta este seu parecer como contributo ao debate sobre o
servigo publico de televisdo, na preocupacédo legitima de maximizar a pratica
desportiva da populacédo e o0 sucesso desportivo, econémico, politico e social

das instituicdes que integram o sistema desportivo.

A CDP de acordo com a posicdo manifestada pelos representantes das
federacOes desportivas, disponibiliza-se ainda para participar activamente nos
espacos de debate sobre o servico publico de televisdo, transmitindo as

preocupacodes e o interesse das federacdes desportivas suas associadas.

O documento que agora se apresenta € o contributo inicial da CDP e pretende
marcar desde ja, uma posicao activa no actual momento, e que certamente

evoluira a medida que o debate se aprofundar na sociedade portuguesa.
Algés, 25 de Maio de 2002

A Direcgao da CDP



